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青岛西海岸新区综合行政执法局文件
青西新综法字〔2022〕17 号

青岛西海岸新区综合行政执法局
关于印发《青岛西海岸新区第二届“寻找

最美店招”活动实施方案》的通知

各办（中心）、各直属中队、各派驻中队：

《青岛西海岸新区第二届“寻找最美店招”活动实施方案》

已经局党组会议研究通过，现印发给你们，请认真贯彻落实。

青岛西海岸新区综合行政执法局

2022 年 3 月 14 日
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青岛西海岸新区
第二届“寻找最美店招”活动实施方案

为深入落实习近平总书记“城市管理应该像绣花一样精细”

的重要指示精神和“以人民为中心”的共建共治共享理念，按照

2022 年新区综合执法“党建引领、服务经济、保障民生、规范

执法、守正创新、锻造铁军”的总体工作思路，持续放大新区首

届“寻找最美店招”活动的良好社会效益，结合文明典范城市创

建有关工作要求，特制定第二届“寻找最美店招”活动实施方案。

一、总体目标

凝聚全区广告创意、视觉设计专业人才团队的智慧力量，借

助综合执法、广播电视、农业农村、商贸流通、文化旅游等的行

业管理优势，充分发挥视觉协会的协作能力，将首届“寻找最美

店招”的“发现美”主题，晋级提升为宣传美、挖掘美、创造美

和拓展美；扣紧服务城市更新和乡村振兴两个方向，创新打造“形

店招（实体店招）”和“意店招（线上店招、数字店招）”两种

模式，不断提升新区美誉度和影响力，不断提升综合执法队伍的

创造力和战斗力。

二、重点活动安排

（一）服务城市更新，让店招点亮背街小巷

紧密结合管委（区政府）城市更新工作中对背街小巷整治提

升的相关部署，揉入西海岸设计人才库的创意设计元素，通过对

店招广告造型、色彩、亮化、文案的整体或局部设计，辅助背街
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小巷整治出实效、呈亮点，充分发挥店招在城市更新中的“锦上

添花”作用。

1.打造“妙招一条街”。在各镇街（含灵山岛自然保护区，

下同）进行实地考察和遴选，选择一条交通便利、业态丰富的街

巷，由西海岸视觉设计协会会同属地镇街，就灯箱、店招等元素

进行美化、亮化及宣传创意的设计提升，组织相关业户实施改造，

在店招的形态、形式、型材等方面实现突破，建成青岛市首条“妙

招一条街”，助力培育“网红打卡地”。

牵头领导：李斌、巩振刚

牵头部门：直属三中队

完成时限：2022 年 9 月 30 日

2.打造“北方第一红瓦巷”。借助西海岸视觉设计协会为隐

珠街道黄土庄社区设计的改造方案，联合区广播电视台等单位加

大宣传推介力度，探索在避免大拆大建前提下，尊重地区文脉、

社会肌理和复杂产权的城中村更新形式，通过综合执法服务搭

桥，把城市品质提升与“盲区”改造、功能提升、活力塑造和可

持续性运营有机结合起来。

牵头领导：毕雷鸣、王亮国、薛美凤

牵头部门：直属四中队

完成时限：2022 年 12 月 31 日

3.打造“美在巷陌服务团队”。结合各镇街参与青岛市示范

创建的 30 条街巷，融纳青岛西海岸新区视觉设计人才库和各高

校顾问团队,为“美在巷陌服务团队”研讨制定《青岛西海岸新
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区背街小巷整治视觉提升指引》，深度完善整治与提升的契合点，

建立背街小巷整治后续维护长效机制，引导镇街和业户自觉保持

整治效果，避免整治后回潮反弹。

牵头领导：李斌、侯赞斌

牵头部门：直属三中队

完成时限：2022 年 12 月 31 日

（二）服务乡村振兴，使创意走入农村经济

响应乡村振兴战略，坚持创意助农，把店招设计“头脑风暴”

与农村百姓的朴素心愿相衔接，为特色农副产品、渔产品（以下

统称“农副产品”）输入文化产品内涵，塑造“意店招”下的农

副产品品牌形象，形成西海岸特色旅游农副产品，帮助农民畅通

线上线下销售渠道，助力新区农村产业兴旺，打造西海岸文创农

副产品首发经济。

4.开展特色农副产品文创方案大赛。由各镇街组织相关部门

和社区，各直属中队通过定向帮扶，充分挖掘分散在农村中的特

色农副产品（每个街镇限 2 种以下具备一定量产能力的特色农副

产品），联系广告创意公司或西海岸视觉设计协会进行文化创意

方案设计，同步打造该产品形象 IP 和“意店招”。举办特色农

产品文创方案比赛,并通过各主流媒体、视频号和直播平台推广，

将西海岸各镇街的特色农产品从“土生土长”变成“有名有范”；

结合青岛市“美在寻常巷陌间”活动要求，将农村文创产品 IP

作为主产社区的“店招”，落地实施后参与全市比赛。

牵头领导：巩振刚、侯赞斌
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责任部门：各直属中队、各派驻中队

配合单位：青岛西海岸视觉设计协会

完成时限：2022 年 10 月 31 日

5.举办首届“滨宾有礼”农村文创礼品巡展。各镇街特色农

产文创包装完成后，进一步打造“滨宾有礼”特色旅游产品，每

月定期在融创茂东广场、唐岛湾步行街、欢乐海湾、啤酒城等重

点旅游景点进行巡展，让外地游客可一次采购多种新区特色农产

品，同步完善新区“果蔬地图”，解决应季果蔬进城销售难问题，

增加农民收入。

牵头领导：巩振刚、侯赞斌

牵头部门：直属三中队

完成时限：2022 年 5 月 1 日至 10 月 30 日

6.创建全国首个“意店招（数字店招）”。在“滨宾有礼”

线下巡展销售平台的基础上，由西海岸视觉设计协会联合福瀛新

谷直播电商新城，成立“滨宾有礼”产业直播室，设计全国首个

数字店招，邀请专家对质量和产量有保障的农村文创产品进行品

牌定位、包装设计，构建特色网络直播销售模式，抢占特色农产

品网络销售市场份额。

牵头领导：巩振刚

牵头部门：直属三中队、综合指挥中心

完成时限：2022 年 6 月 30 日

（三）挖掘他山之石，促美丽宜居新区建设

7.举办寻找全国美丽店招摄像大赛。总结首届“寻找最美店
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招”经验，拓展管理思维，与《中国企业家》日报社、《祖国》

杂志社等媒体合作，将“寻找美丽店招”从西海岸拓展至全国范

围。将“随手拍”参赛方式改变为专业摄影，突出美丽店招对城

市局部环境的点缀作用，发掘创意店招对城市夜经济的促进作

用，同时通过作品征选，拓宽我局和各镇街对店招设置的管理思

维，实现各美其美、美美与共。

牵头领导：毕雷鸣、王亮国、巩振刚

牵头部门：综合指挥中心

完成时限：2022 年 12 月 1 日

8.举办新区广告招牌规划（详规）研讨会议。群策群力提升

城市功能品质，针对我区户外广告招牌规划设计滞后问题，召集

设计单位和高校、协会等，召开一次新区广告招牌规划设计研讨

会，围绕全区广告位规划、特色店招街区规划、新材料新技术应

用等进行专题研讨，加快研讨成果落地，为新区繁荣广告产业铺

平道路。

牵头领导：毕雷鸣 李斌 侯赞斌

牵头部门：直属三中队

完成时限：2022 年 7 月 1 日

9.举办“四海使节”吉祥物设计大赛。用美学实践献策美丽

新区，围绕西海岸新区“影视之都、音乐之岛、啤酒之城、会展

之滨”的文旅产业定位，由视觉协会组织，面向区内(驻区)高校

征集以“四海使节”命名的新区吉祥物设计作品或方案，获奖作

品由视觉协会通过不同形式进行发布。
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牵头领导：巩振刚

配合单位：青岛西海岸视觉设计协会

完成时限：2022 年 10 月 1 日

（四）提炼活动成果，扬店招文化时尚新风

10.组织撰写和出版《店招的前世来生》。立足首届活动各

方达成共识的“城市视觉·艺术店招”全民行动西海岸倡议的主

要宗旨，充分凝聚执法人才、高校专家、协会力量、商家业户和

热心人士的智慧见解，创作完成全国首部店招专著，结集出版后

面向全国发行，使新区寻找最美店招活动持续形成品牌影响力。

牵头领导：毕雷鸣、巩振刚

配合单位：青岛西海岸视觉设计协会

完成时限：2022 年 12 月 31 日

11.编辑出版《琅琊物产志》首卷。针对本届活动打造的“妙

招一条街”、文创农副产品等，组织相关镇街和设计单位编写农

副产品的渊源或故事、设计师的设计理念等，整理结集为《琅琊

物产志》首卷，同步在“滨宾有礼”产业直播室发售，进一步扩

大新区文创农副产品的品牌影响力。

牵头领导：王亮国

牵头部门：综合指挥中心

配合单位：青岛西海岸视觉设计协会

完成时限：2022 年 12 月 31 日

三、相关保障工作

12.加强组织领导。组织成立局第二届寻找最美店招活动领



— 8 —

导小组(见附件)，指导相关牵头部门或配合单位具体完成各专项

活动的目标任务，具体工作详细拆解并形成配档表跟进落实；及

时会商研究解决活动中出现的问题；认真做好活动的外协工作；

发动和调度全局各部门、各中队积极参与到本次活动。

牵头领导：王亮国、侯赞斌、巩振刚

牵头部门：直属三中队 综合指挥中心

完成时限：2022 年 3 月 15 日

13.宣传全面发力。结合各专项活动节点，提前谋划宣传方

案，对本次活动创意的“形店招”、“意店招”、双服务（指服

务城市更新和服务乡村振兴，以下同）等新概念要提前挖掘内涵，

对本次活动靶向的“服务经济，保障民生”主题，要积极寻找相

关亮点和典型事例，充分运用各主流媒体和局微信公众号、视频

直播等，持续营造宣传声势；继续组织相关户外广告单位、公交

公司、物业小区等启动“百屏联动”，做好活动推广。

牵头领导：王亮国 侯赞斌

牵头部门：综合指挥中心、直属三中队

完成时限：本次活动全周期

14.强化社会参与。西海岸视觉设计协会抽调专人打造和维

护“华视觉”视频号和抖音号，积极从社会参与角度共同营造宣

传氛围，积极推介全国最美店招摄影作品、“双服务”设计作品

成果、“四海使节”吉祥物征选等，在“双服务”活动、广告详

规编制、成果提炼结集中，要充分聚集专家学者和设计人才的智

慧；集中力量协助完成文创农副产品的线上线下销售；适时召开
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青岛市百家创意公司联谊会，打造行业内信息发布平台，切实为

新区视觉创新和视觉经济作出贡献。

牵头领导：巩振刚

配合单位：青岛西海岸视觉设计协会

完成时限：本次活动全周期

15.做好后勤保障。会同西海岸视觉设计协会，就本次活动

举办的赛事积极争取企业赞助，保障赞助财物依法依规精准使

用；提前协作做好相关奖品、证书的设计制作；确保本次活动的

必要经费支出。

牵头领导：王亮国

牵头部门：装备保障中心

完成时限：本次活动全周期

附件：青岛西海岸新区第二届寻找最美店招活动领导小组成

员名单
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附件

青岛西海岸新区第二届“寻找最美店招”
活动领导小组成员名单

组长：夏平

常务副组长：毕雷鸣、李斌

执行组长：王亮国、侯赞斌、巩振刚

组员：鲁军、丁星强、宋倬波、薛美凤、冯增臣、刘靖康、

周兆鑫、杨硕

领导小组下设办公室，王亮国、巩振刚同志兼任办公室主任，

宋倬波、刘靖康任办公室副主任。

青岛西海岸新区综合行政执法局综合指挥中心 2022 年 3月 14 日印发


